ТОВАРНАЯ ИНФОРМАЦИЯ И МАРКИРОВКА

КОНТРОЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ
ТЕСТ
1. Товарная информация предназначена

1. для продвижения товара на рынок

2. для пользователей – субъектов торговли 
3. для расчета цены товара

2. Качество информации влияет на:

1. Скорость продвижения товара;

2. интенсивность сбыта, 

3. стимулирование продаж,

4. формирование спроса

5. потребительские предпочтения

3. Основополагающая товарная информация несет сведения:

1. дополняющие основную информацию;

2.  передаваемые с помощью информационных знаков, 

3.  имеющие решающее значение для идентификации;

4.  для всех субъектов торговой деятельности.

4. Коммерческая товарная информация предназначена
1. для экспертов, изготовителей и поставщиков

2.для производителей, поставщиков, продавцов

3. для изготовителей, продавцов, консультантов

5. Потребительская товарная информация предназначена 

1. для идентификации товара,

2. для эмоционального восприятия товара

3.для создания потребительских предпочтений

6. Перечислите формы товарной информации


1.
4.

                    2. 
5.


3.

7. Перечислите требования к товарной информации

8. Принцип информационной открытости сведений о товаре для всех пользователей - _______________________

9. Правдивость и объективность  сведений о товаре, отсутствие дезинформации и субъективизма в их представлении, вводящих пользователей информации в заблуждение - __________________________

10. Рациональная информационная насыщенность, исключающая неполную или излишнюю информацию - ______________________________________
11. К средствам товарной информации относятся:

1. маркировка
2. информационные знаки
3. этикетки, бирки, ярлыки, клейма, штампы

4. информационные ресурсы

5. специальная литература

6.  Реклама и пропаганда
12.Функции маркировки

1. информационная; идентифицирующая; мотивационная; эмоциональная

2. информационная; идентифицирующая; мотивационная; изобразительная;

3. Символическая; информационная; идентифицирующая; мотивационная

4.  идентифицирующая; мотивационная; эмоциональная, эстетическая
13. Виды маркировки:

1.
производственная;

2.
торговая;

3.
потребительская 

14. Носителями производственной маркировки являются:

1.
этикетки; кольеретки; вкладыши; ярлыки; бирки; контрольные ленты; рисунки; клейма; штампы

2.
знаки; этикетки; кольеретки; вкладыши; ярлыки; бирки; контрольные ленты; клейма; штампы

3.
этикетки; кольеретки; вкладыши; ярлыки; бирки; контрольные ленты; клейма; штампы

15.Разновидность маркировки, имеют особую форму и наклеиваются на горлышко бутылок -_________________________________________

16. Разновидность маркировки, наносятся типографским или иным способом на товар или упаковку. Кроме того, они могут быть самостоятельным носителем информации, который приклеивается или прикладывается к товару- _________________________________________________________

17. Носители маркировки, которые приклеиваются, прикладываются или подвешиваются к товару - _________________________________________

18. Носители краткой дублирующей товарной информации, выполняемые на небольшой ленте и предназначенной для контроля или восстановления сведений о товаре в случае утраты этикетки, бирки или ярлыка -___________

19.Носители информации, предназначенные для нанесения идентифицирующих условных обозначений на товары, упаковку, этикетки с помощью специальных приспособлений установленной формы -__________

20. Нанесение условных знаков, букв, цифр, надписей на объект, чтобы отличать его от других объектов или сообщить об особых его свойствах - ______   

21. Комплекс сведений в виде текста, отдельных графических, цветовых знаков (условных обозначений) и их комбинаций, наносимый в зависимости от конкретных условий непосредственно на изделие, упаковку (тару), табличку, ярлык (бирку) или этикетку -_________________________

22. Как классифицируются товарные знаки по назначению:

23. товарные знаки по форме представленной информации делят на: 
1. цифровые 
2. изобразительные 
3. штрихкодовые

4. коды по ОКП

5. комбинированные 
6. объемные 
7. буквенные 
24.Проставьте соответствие по наиболее употребимым формам представления  информации для :

1. фирменное имя
2. фирменный знак

25.Для каких товарных знаков право собственности не передается:
1. коллективных

2. индивидуальных

26. Для каких видов информационных знаков   возможна  патентная регистрация несколькими  заявителями:
a. Товарный знак

b. Знак наименования  места происхождения товара

c. Предупредительный знак

d. Знак соответствия

27. Заявитель подал заявку на товарный знак: «красносельские серебряные узоры». Все ли слова в словосочетании будут патентноохраняемые? ___________
19.Какие факторы формируют свойства товара, определяющие его наименование, ставшее известным  и зарегистрированное как НМПТ?
1______________

2______________

28.Проставьте соответствие между   изображениями и  информационными знаками:
1.товарный знак

2.знак НМПТ
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