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1. ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ
1.1. Цель и задачи дисциплины

Целью дисциплины является формирование у студентов базовых знаний о теоретических и практических основах ценообразования в неразрывной связи со всей хозяйственной деятельностью предприятия.

В ходе изучения дисциплины перед студентами ставятся следующие задачи:

- изучить сущность, функции и роль цены в рыночной экономике;

- ознакомиться с системой цен, действующей в экономике РФ и освоить принципы и методы ее построения;

- овладеть знаниями в области формирования цен в рыночной экономике;

- научиться использовать полученные знания в решении практических вопросов установления цен на продукции и услуги в договорах  конкретных организаций.
Дисциплина связана с дисциплинами «Макроэкономика», «Микроэкономика», «История экономических учений», «Статистика», «Основы маркетинга», «Экономика предприятия», «Бухгалтерский учет и аудит».
1.2.Требования к уровню освоения содержания дисциплины

В результате изучения дисциплины специалист должен

знать:

порядок построения стратегии ценообразования на предприятии с целью повышения конкурентоспособности
уметь:

Определяет ценовую политику организации, грамотно проводить оперативный и стратегический анализ рынка, направленный на обеспечение конкурентоспособности предприятия
владеть:

навыками расчета цен; информационной базой, необходимой для обоснованного формирования и контроля цен
1.3. Содержание дисциплины

Тема 1. Цена как экономическая категория
Теоретические основы цены: трудовая теория стоимости, теория предельной полезности, закон спроса и предложения. Цена и полезность товара. 
Место и роль цены в рыночном хозяйстве. Рынок и цена как категории, обусловленные товарным производством. Ключевая роль цены в рыночном хозяйстве. Законы спроса и предложения как важнейшие факторы, оказывающие влияние на формирование цен и их взаимодействие.

Факторы, определяющие динамику цен. Стратегический и тактический факторы и их содержание. Конкуренция и цены. 

Экономические функции цены. Учетная, стимулирующая, распределительная функции и их характеристика. Функция цены по сбалансированию спроса и предложения и ее особая роль в условиях рынка.

Функция цены как критерия рационального размещения производства. Взаимосвязь функций цены.

Методология ценообразования. Методы и принципы ценообразования как важнейшие элементы методологии, их характеристика. Методики ценообразования.
Тема 2.  Система ценообразующих факторов

Рыночный спрос и факторы, его определяющие. Взаимодействие цены и спроса. Характеристика объема спроса и функции спроса. Кривая спроса. Неценовые факторы, оказывающие влияние на изменение спроса.

Взаимосвязь цены и предложения. Характеристика объема предложения и функции предложения. Кривая предложения. Неценовые факторы, влияющие на изменение предложения.

Виды равновесия спроса и предложения. Определение равновесной цены и ее динамика.

Факторы потребительского выбора.
Эластичность спроса от цены, методы ее определения и учет в ценообразовании. Классификация товаров по степени эластичности спроса. Расчет коэффициентов эластичности: прямых, перекрестных, по доходу. Факторы, влияющие на эластичность спроса.  Практическое применение коэффициента прямой эластичности по цене.
Тема 3. Ценообразование и характеристики рынка. Методы ценообразования

Особенности ценообразования на различных типах рынков. 

Влияние конкуренции на процесс обоснования цен.

Ценообразование на рынке совершенной (чистой) конкуренции. 

Специфика формирования цен на рынке монополистической конкуренции.

Формирование цен на рынке олигополистической конкуренции. Особенности ценообразования на рынке чистой монополии.

Порядок ценообразования. Этапы процесса ценообразования: выбор цели, определение спроса, анализ издержек и цен конкурентов, выбор метода ценообразования, установление окончательной цены. 

Ценовая информация и ее роль в принятии решения по ценам. Виды информации. Данные и информация. Направления и перечень вопросов, по которым требуется качественная информация. Задачи, решаемые с помощью информации.

Характеристика альтернативных подходов к ценообразованию: противоречия затратного и ценностного ценообразования.

Сущность затратного ценообразования. Метод, основанный на определении полных издержек, его достоинства и недостатки.  Метод, ориентирующийся на прямые затраты (предельное или маржинальное ценообразование). Расчет цен на основе анализа безубыточности и обеспечения целевой прибыли.

Рыночные методы ценообразования. Метод текущей цены и сфера его применения. Метод «запечатанного конверта» или тендерное ценообразование. Метод определения цен, ориентированный  на нахождение равновесия между издержками производства и состоянием рынка. Алгоритм их расчета. Необходимость учета ответных действий конкурентов и возможной реакции потребителей.

Методы ценностного ценообразования. Условия и предпосылки применения ценностных (маркетинговых) методов ценообразования. Последовательность этапов определения экономической ценности товара.

Эконометрические методы ценообразования. Характеристика метода удельных показателей Удельное ценообразование: параметрический ряд, удельная цена, расчет удельных цен. Параметрическое ценообразование при одновременном изменении нескольких характеристик товара. Балловый метод ценообразования. Агрегатный метод и сфера его применения.
Тема 4. Структура цены и ее элементы
    Порядок формирования и структура оптовой цены предприятия, оптовой цены промышленности, розничной цены. Себестоимость и прибыль как элементы цены. Налог на добавленную стоимость (НДС) и акцизы, их роль в ценообразовании. Наценки и надбавки снабженческо-сбытовых и оптовых организаций. Торговые надбавки (скидки).
Тема 5. Классификация цен и их система

  Определение системы цен. Взаимосвязь и взаимозависимость различных видов цен (оптовых, закупочных, розничных, тарифов транспорта). Определяющая роль цен на продукцию базовых отраслей промышленности, причины, обуславливающие взаимосвязь цен в единой системе.

Виды цен и их классификация. Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения (оптовые, закупочные, розничные), их роль и назначение. Оптовые (отпускные) цены предприятия (цены изготовителя продукции) и оптовые цены промышленности, розничные цены. Виды цен в зависимости от вида рынка (цены товарных аукционов, биржевые котировки, цены торгов). Внутрифирменные цены (трансфертные цены). 

Виды цен в зависимости от степени новизны товара, методы формирования цен на новые товары: цены «снятия сливок», престижные цены, цены «проникновения на рынок», цены следования за лидером и др. Цены на товары, реализуемые на рынке относительно длительное время (падающая, долговременная, потребительского сегмента рынка, гибкая).

Классификация цен по способу установления, фиксации (в договоре, контракте). Характеристика твердых, подвижных, скользящих цен. Распределение риска потерь от инфляции. Расчет скользящих цен. Период скольжения, лимит скольжения.

Виды цен в зависимости от учета в них  транспортных расходов на доставку продукции до места потребления (франко-станция отправления, франко-станция назначения). 

Виды цен в зависимости от  степени участия государства в их формировании. Их характеристика. Регулируемые и фиксированные цены. Сфера применения регулируемых цен. Понятие свободных рыночных цен.

Классификация цен по способу получения информации об уровне цены. Публикуемые цены. Виды справочных цен, сфера их применения, отражение фактических цен сделок

Классификация цен по способу отражения фактора времени. Цены текущие, средние, сопоставимые. Способы расчета средних цен. Приведение цен в сопоставимый вид. Индекс инфляции. Индексы цен. Относительные цены.

Цены, обслуживающие внешнеторговый оборот. Особенности формирования цен на экспортируемые и  импортируемые товары. Контрактные цены. Таможенные пошлины. 
Тема 6.  Государственное регулирование цен в условиях рыночных отношений
Государственное регулирование цен как необходимое условие функционирования рыночной экономики, его содержание и цели. Прямые и косвенные методы государственного регулирования цен, их влияние на ценообразование.
Прямое регулирование цен, его методы, организация. Роль государственного регулирования цен в решении задач стабилизации экономики, ее стимулирования и социальной защиты населения. Регулирование цен продукции производственно-технического назначения, товаров и услуг на федеральном уровне и на уровне субъектов федерации. Фиксированные и предельные цены. Установление предельного уровня рентабельности, предельного размера снабженческо-сбытовых и торговых надбавок. Установление цен «потолка» и цен «пола». Сферы их использования. Возможные последствия.
Механизм косвенного регулирования цен. Использование налогообложения, заработной платы, денежного обращения, кредита, валютного курса, таможенных пошлин для государственного регулирования цен. 

Государственное регулирование цен на продукцию естественных монополий. Государственные органы регулирования цен.

Зарубежный опыт государственного регулирования цен.

Тема 7. Особенности ценообразования в отдельных отраслях народного хозяйства

Ценообразование на топливно-энергетическом рынке. Виды цен на топливно-энергетические ресурсы.

Рынок потребительских товаров и услуг. Розничные, свободные, регулируемые цены на потребительском рынке. Ценообразование на продукцию общественного питания.

Факторы, влияющие на формирование цен на продукцию сельского хозяйства. Виды цен на сельскохозяйственную продукцию и сферы их применения.

Система тарифов на транспорте. Виды тарифов на рынке транспортных услуг. Факторы, влияющие на формирование тарифов на услуги транспорта.

Тема 8. Ценовая политика и стратегия предприятия

Основные стратегии ценообразования. Этапы разработки ценовой стратегии. 

Стратегии конкурентного ценообразования: стратегия ценового прорыва, стратегия премиального ценообразования, стратегия нейтрального ценообразования. Факторы, обеспечивающие успешное применение стратегий конкурентного ценообразования. Препятствия в использовании стратегий конкурентного ценообразования.

Стратегии ассортиментного ценообразования.

Стратегии дифференцированного ценообразования. Основной и вторичный рынок. Способы дифференциации. Условия успешного применения стратегий дифференцированного ценообразования.

Ценовые факторы выбора конкурентной стратегии и условия эффективной политики снижения цен (эффект масштаба; политика снижения цен для узкой группы покупателей; политика снижения цен на «убыточного лидера продаж»; снижение цен на стагнирующем рынке).

Разработка ценовой политики предприятия в соответствии с выработанной стратегией ценообразования. Цели ценовой политики. Условия возможных отклонений цен организации от принятой ею ценовой политики. 

Элементы тактики ценообразования. Скидки. Типы и виды скидок. Оптовые скидки: скидки за объем разовой закупки, ступенчатые скидки, кумулятивные скидки. Механизм расчета фактических цен сделок. Использование надбавок к цене в коммерческой деятельности организации.

Стадии «жизненного цикла» товара (ЖЦТ) и их взаимосвязь с ценой.       

1.4  Примерный перечень вопросов к экзамену
	1. Теоретические основы цены.

2. Место и роль цены в рыночном хозяйстве. 
3. Стратегический и тактический факторы формирования динамики цен. 

4. Функции цен.

5. Методология ценообразования.

6. Рыночный спрос и факторы, определяющие функцию спроса. Кривая спроса.

7. Неценовые факторы, влияющие на изменение спроса.

8. Взаимосвязь цены и предложения. Кривая предложения.

9. Неценовые факторы, воздействующие на изменение предложения.

10. Равновесие спроса и предложения. Регулирование равновесной цены.
11.Эластичность спроса по цены, методы ее определения и учет в ценообразовании.

12. Классификация товаров по степени эластичности спроса.
13. Расчет коэффициентов эластичности: прямых, дуговых, перекрестных.

14. Эластичность спроса по доходам.
15. Влияние ценовой эластичности на общую выручку и реакция покупателей на изменение цен.

16. Факторы, определяющие чувствительность покупателей к уровням цен.

17. Особенности ценообразования на различных типах рынка.

18. Этапы ценообразования, их характеристика.

19. Ценовая информация и ее роль в принятии по ценам.

20. Затратные методы ценообразования.

21. Рыночные методы ценообразования.

22. Параметрические методы ценообразования.

23. Определение понятий состава и структуры цены. Характеристика основных элементов цены.

24. Порядок формирования и структура оптовой цены предприятия, оптовой цены промышленности, розничной цены.
25. Себестоимость и прибыль как элементы цены.
26. Налог на добавленную стоимость (НДС) и акцизы, их роль в ценообразовании.
27. Наценки и надбавки снабженческо-сбытовых и оптовых организаций. Торговые надбавки (скидки).
28. Определение системы цен и признаки, лежащие в ее основе.

29. Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения. Их роль и назначение.

30. Классификация цен в зависимости от территории действия.

31. Виды цен в зависимости от степени участия государства в их формировании.
32. Классификация цен в зависимости от степени новизны товара.

33.Классификация цен по способу их установления в договорах.

34. Виды цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных расходов.

35. Классификация цен по способу отражения фактора времени.

36. Государственное регулирование цен, содержание, цели и методы.

37. Меры государственного регулирования цен в решении задач стабилизации экономики.

38. Прямое регулирование цен, его методы и организация.

39. Механизм косвенного регулирования цен.

37. Ценообразование на топливно-энергетическом рынке.
40. Ценообразование на рынке потребительских товаров и услуг.
41.Ценообразование на сельскохозяйственном рынке.

42. Ценообразование на транспортные услуги.

43. Ценовая политика как элемент общей стратегии фирмы.

44. Ценовые стратегии и условия их выбора.

45. Основные виды современных ценовых стратегий и последствия их реализации.

46. Стадии «жизненного цикла» товара (ЖЦТ) и их взаимосвязь с ценой. 




2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
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2.Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях [Электронный ресурс]. - Доступ из справочно-правовой системы «КонсультантПлюс». – Режим доступа: http://www.consultant.ru

3. Налоговый кодекс РФ (Ч.1, 2) [Электронный ресурс].–Доступ из справочно-правовой системы «КонсультантПлюс». –Режим доступа:http://www.consultant.ru
4. Афонин П.Н. Ценообразование во внешней торговле [Электронный ресурс] : учебное пособие / П.Н. Афонин, Е.В. Дробот. — Электрон. текстовые данные. — СПб. : Троицкий мост, 2016. — 232 c. — 978-5-9908002-1-2. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/42737.html
5. Агапова А.В. Ценообразование во внешней торговле [Электронный ресурс] / А.В. Агапова. — Электрон. текстовые данные. — СПб. : Интермедия, 2016. — 136 c. — 978-5-4383-0121-9. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/47607.html
6. Горина Г.А. Ценообразование [Электронный ресурс] : учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Коммерция (торговое дело)» и «Маркетинг» / Г.А. Горина. — Электрон. текстовые данные. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2015. — 127 c. — 978-5-238-01707-5. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/52594.html
7. Шуляк П.Н. Ценообразование [Электронный ресурс] : учебно-практическое пособие / П.Н. Шуляк. — Электрон. текстовые данные. — М. : Дашков и К, 2016. — 193 c. — 978-5-394-01387-4. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/60548.html
8. Магомедов М.Д. Ценообразование [Электронный ресурс] : учебник для бакалавров / М.Д. Магомедов, Е.Ю. Куломзина, И.И. Чайкина. — Электрон. текстовые данные. — М. : Дашков и К, 2017. — 248 c. — 978-5-394-02663-8. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/60630.html
9. Лев М.Ю. Ценообразование [Электронный ресурс] : учебник для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Финансы и кредит», «Бухгалтерский учет, анализ и аудит», «Мировая экономика», «Налоги и налогообложение» / М.Ю. Лев. — Электрон. текстовые данные. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 723 c. — 978-5-238-01463-0. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/71070.html
10. Ценообразование в строительстве [Электронный ресурс] : сборник нормативных актов и документов / . — Электрон. текстовые данные. — Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2015. — 511 c. — 978-5-905916-65-6. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/30278.html
б) дополнительная литература

18. Маховикова Г. А. Цены и ценообразование [Текст]: учебное пособие для студентов с грифом УМО. / Г. А. Маховикова, И. А. Желтякова, Г. Ю. Пузыня. – СПб.: Питер, 2016.

19. Шуляк П. Н. Ценообразование [Текст]: учеб.-прак. пособие с грифом УМО. / П. Н. Шуляк. – 12-е изд., перераб. и доп. – М.: Дашков и К, 2015.

26. Журналы: Финансы, Экономические науки, Деловой квартал, Эксперт, Финансы и кредит.

27. Газеты: Экономика и жизнь, Коммерсантъ, Бизнес и банки.

в) базы данных:

1.КонсультантПлюс

2.Гарант.
г) Интернет-ресурсы:

1.Госкомстат РФ-http://www.gks.ru
2.Министерство финансов РФ-http://www.minfin.ru

3.Образовательный портал-http://www.economics.ru

4.Публикации по вопросам маркетинга (в т.ч. ценообразования) -www.marketing.spb.ru

5.Центральный банк России -http://www.cbr.ru
6. Ценовая база данных -http://www.kbd.ru

2.2 МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ К ВЫПОЛНЕНИЮ

КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Целью выполнения контрольной работы является закрепление теоретических знаний, полученных при изучении дисциплины «Ценообразование» и формирование практических навыков управления ценовой политикой.

В процессе выполнения работы студенты должны показать свои знания и умения, научиться решать практические задачи в области ценообразования, более глубоко изучить отдельные разделы дисциплины.
При изучении дисциплины «Ценообразование» студенты заочной формы обучения выполняют одну контрольную работу по вариантам.

Вариант контрольной работы соответствует последней цифре шифра зачетной  книжки. Контрольное задание состоит из одного теоретического вопроса и двух задач.

Приступая к выполнению контрольной работы необходимо изучить соответствующие разделы дисциплины и рекомендуемую литературу.

Изложение теоретических вопросов должно быть конкретным и полным. Объем работы должен составлять 20-30 страниц компьютерного текста. Работа должна заканчиваться списком использованной литературы. Все страницы контрольной работы должны быть пронумерованы. Работа должна быть сброшюрована. В конце последней страницы должна стоять подпись студента и дата.

На титульном листе контрольной работы необходимо указать: название вуза, кафедры, дисциплины, фамилию, имя и отчество, адрес и шифр студента. Срок представления контрольной работы в СПГУПТД – один месяц до начала сессии.

Если контрольная работа возвращена студенту на доработку, ему необходимо внести требуемые исправления в соответствии с замечаниями рецензента и выслать работу для повторного рецензирования.

Если замечаний по работе нет, то проставляется допуск к зачету и проводится собеседование со студентом в период сессии, в результате чего студент получает допуск к экзамену по данной дисциплине.

Контрольная работа должна быть оформлена в соответствии с требованиями ГОСТ 7, 32-2001 «Общие требования к оформлению текстовых документов».
ВАРИАНТЫ КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ
ВАРИАНТ 1

1. Теоретический вопрос.

Ценообразование на рынке труда.
Задача 1. Определить коэффициент дуговой эластичности спроса по цене, если известно, что при цене 300 руб. объем спроса 900 ед., а при цене 450 руб. – 600 ед. К какой группе следует отнести данный товар?
Если вы стремитесь  к увеличению выручки от продаж данного товара, то вам следует повысить или снизить цены?

Задача 2. Фирма выпускает 3 вида продукции. Объем выпуска, цены и переменные затраты по видам продукции приведены в таблице. Сумма постоянных расходов фирмы составляет 62 100 руб.

                                                                                                        Таблица 1

	Показатели


	Виды продукции

	
	А
	Б
	В

	1. Объем выпуска, шт.
	500
	400
	600

	2. Цена реализации, руб.
	500
	520
	430

	3. Переменные расходы на весь выпуск, руб.
	80 000
	68 000
	92 000


 Дать заключение о целесообразности (прибыльности) выпускаемого ассортимента продукции и рекомендации по его изменению, если это необходимо. Анализ должен быть проведен по методу полной себестоимости (с распределением постоянных затрат пропорционально переменным) и по методу сокращенной себестоимости.


ВАРИАНТ 2

1. Теоретический вопрос.
Ценообразование во внешнеэкономической деятельности.
Задача 1. Себестоимость изделия – 12 360 руб.; отпускная цена с НДС – 34 900  руб.; НДС – 18%; акциз – 30%; снабженческо-сбытовая надбавка – 15%; торговая надбавка – 25%. 

Определить: а) прибыль в отпускной цене изделия; б) розничную цену изделия; в) оптовую цену промышленности, по которой розничная торговля будет рассчитываться с посредником. Составить структуру отпускной и розничной цен.

Задача 2. Определить, выгодно ли производителю снизить цену 10 руб., если текущая цена товара 160 руб., планируемый объем продаж 1,2 млн. штук. Показатель эластичности спроса по цене 1,4. 

ВАРИАНТ 3

1. Теоретический вопрос.
Ценообразование и система налогообложения.
Задача 1. При снижении цены изделия с 1 200 руб. до 1 100 руб. объем продаж вырос с 5000 шт. до 5500 шт.

Определить коэффициент эластичности спроса по цене.

Задача 2. Предприятие выпускает запасные части к автомобилям – масляные фильтры – и реализует их по 200 руб. за фильтр. Переменные издержки на единицу продукции – 72 руб. Квартальный объем продаж – 500 000 шт. Постоянные издержки предприятия составляют 19 500 000 руб. Порог рентабельности перейден. Поступает коммерческое предложение продать дополнительно 40 000 фильтров по 105 руб. Выполнение этого заказа связано только с возрастанием переменных издержек на 1 440 000 руб. Постоянные издержки не изменятся. Стоит ли принять предложение?

ВАРИАНТ 4

1. Теоретический вопрос.
Государственное регулирование цен в странах с развитой рыночной экономикой.

Задача 1. Коэффициент эластичности спроса по цене составляет 1,5. Выручка от реализации 2 400 т.р., переменные расходы 800 т.р., условно-постоянные расходы 1 200 т.р.

Определить, как изменится прибыль организации при снижении цены на ее продукцию:

а) на 5%;

б) на 10%.

Принять, что выпуск продукции будет изменяться пропорционально объему продаж.

Задача 2. Данные, характеризующие деятельность компании, следующие:

- выручка от продаж – 11 580 000 руб.;

- переменные затраты – 7 530 000 руб.;

- постоянные затраты – 3 000 000 руб.;

- прибыль – 1 050 тыс. руб.;

- цена – 11 580 руб./шт.;

- объем реализации – 10 000 шт.;

- средние переменные затраты – 753 руб./шт. (7 530 000 руб./10 000 шт.).

Сколько изделий компания должна произвести, чтобы покрыть все свои затраты и получить прибыль?

ВАРИАНТ 5

1. Теоретический вопрос.
    Цена земли.
Задача 1. Используя приведенные данные, рассчитать коэффициент дуговой эластичности спроса по цене на товар А и перекрестной эластичности спроса – на товар В.

                                                                                                          Таблица 2

	Цена товара А, 

руб.
	Цена товара В,

руб.
	Объем спроса

на товар А, шт.
	Объем спроса

на товар В, шт.

	24 300
	15 000
	450
	900

	18 780
	15 000
	600
	800


Задача 2. Себестоимость равна 600 руб.; приемлемая рентабельность составляет 15%; НДС – 18%; максимально возможный уровень розничной цены – 1 000 руб.

Каков процент торговой скидки, торговой надбавки?

ВАРИАНТ 6

1. Теоретический вопрос.
Регулирование цен на топливно-энергетические ресурсы.

Задача 1. Главным техническим параметром, определяющим быстроту закипания воды, для электрочайников является мощность. Базовая модель электрочайника «Tefal» имеет мощность 2500 Вт и стоит 1 600 руб. Определить методом удельных показателей цену новой модели электрочайника мощностью 3000 Вт.

Задача 2. Себестоимость изделия – 42 000 руб.; рентабельность производства изделия – 20% к его себестоимости; акциз – 30%;  НДС – 18%; оптовая надбавка – 10%; торговая надбавка – 20%.

Определить состав и структуру розничной цены изделия.

ВАРИАНТ 7

1. Теоретический вопрос.
Ценообразование на социальные услуги.
Задача 1. Определить, выгодно ли производителю снизить цену на 200 руб., если текущая цена товара 3 000 руб., планируемый объем продаж 1 000 шт. Известно, что конкуренты вслед за данной фирмой также снизят свои цены. Коэффициент ценовой эластичности спроса равен 1,6.

Задача 2. Известны следующие данные. 
     Затраты на производство единицы продукции:

1. Сырьё и материалы – 6760 руб. 
2. Полуфабрикаты – 1 270 руб. 
3. Транспортные расходы по доставке сырья, материалов, по​луфабрикатов – 800 руб. 
4. Топливо и энергия на технологические цели – 2 000 руб. 
5. Основная зарплата производственных рабочих – 9 700 руб.
6. Дополнительная зарплата производственных рабочих ​10% к основной зарплате производственных рабочих. 
7. Отчисления во внебюджетные фонды - 30%. 
8. Расходы по содержанию и эксплуатации оборудования ​157% к основной зарплате производственных рабочих. 
9. Цеховые расходы - 137% к основной зарплате производст​венных рабочих. 
10. Общезаводские расходы - 120% к основной зарплате про​изводственных рабочих. 
11.  Прочие производственные расходы - 57% к основной зар​плате производственных рабочих. 
12.  Внепроизводственные расходы - 0,5% к производственной себестоимости. 

Определить полную себестоимость единицы продукции и прибыль предприятия, если оптовая  отпускная цена  (с налогом на добавленную стоимость) – 148 000 руб. 

Налог на добавленную стоимость - 18% к оптовой цене производителя.

ВАРИАНТ 8

1. Теоретический вопрос.
Мировые цены на нефть и их влияние на российскую экономику.

Задача 1. Себестоимость равна 100 000 руб.; акциз составляет 15%; отпускная цена с НДС – 400 000 руб.; снабженческо-сбытовая надбавка – 25%.

Представить структуру отпускной цены и оптовой цены промышленности.

Задача 2. Используя данные, приведенные ниже, определите цену на новую модель автомобиля балловым методом при условии, что цена базовой модели составляет $18 800.

Характеристика базовой и новой моделей автомобиля

                                                                                                          Таблица 3

	Модели

автомобилей
	Параметры

	
	Комфортабельность
	Надежность
	Проходимость

	
	баллы
	коэффи-циент

весомости
	баллы
	коэффи-циент

весомос-ти
	баллы
	коэффи-циент

весомос-ти

	Базовая
	30
	0,2
	75
	0,4
	80
	0,5

	Новая
	40
	0,2
	85
	0,4
	90
	0,5


ВАРИАНТ 9

1. Теоретический вопрос.
Ценообразование в финансово-кредитной сфере.
Задача 1. Фирма-производитель в контракт о сбыте продукции включила возможность роста цен пропорционально повышению основных затрат на производство продукции. Отпускная цена изделия, предусмотренная контрактом – 5 000 руб. Основные издержки: заработная плата (25%), стоимость сырья (40%), стоимость электроэнергии (20%). С момента подписания контракта заработная плата повысилась в расчете на изделие с 1 000 до 1600 руб., стоимость сырья с 2 000 до 2800 руб., а электроэнергия с 1 200 до 1 500 руб.

Определить текущую цену поставки.

Задача 2. Имеет ли смысл заниматься посреднической деятельностью, если цена закупки равна 100 000 руб.; издержки обращения составляют 50 000 руб., минимальная приемлемая рентабельность – 20%, максимально возможная цена реализации – 180 000 руб.?

ВАРИАНТ 10.

1. Теоретический вопрос.
Уровень инфляции и динамика цен в Российской Федерации.

Задача 1. Себестоимость равна 206 руб.; приемлемая рентабельность составляет 20%; НДС - 18%; акциз – 10%.

Устроит ли  отпускная цена с НДС в размере 300 руб.?

Задача 2. Исходная базовая цена товара фирмы 2 000 руб. Издержки производства – 1 600 руб. Планируемый объем продаж – 10 000 шт. С целью наращивания доли рынка фирма решает снизить цену на 120 руб. Показатель эластичности спроса по цене – 1,4.

Рассмотреть последствия такого инициативного снижения цены фирмой при допущении, что соотношение между постоянными и переменными издержками составляет 30:70.

2.3.  КУРСОВОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ

2.3.1 Цель и задачи курсовой работы (проекта): Цель курсовой работы - развитие навыков самостоятельной работы студентов с первоисточниками, умения обобщать и анализировать материал; глубокое изучение одной из экономических проблем. 

Задачи курсовой работы: 

• углубление теоретических знаний по актуальным экономическим проблемам 

• получение навыков применения теоретических знаний в решении практических задач 

2.3.2. Тематика курсовой работы:
1. Ценообразование на рынке строительных услуг. 

2. Ценообразование на топливно-энергетическом рынке. 

3. Ценообразование на рынке железнодорожных услуг 

4. Мировая цена, ее определение и виды. Цены международных контрактов.  

5. Затратные и эконометрические методы ценообразования. 

6. Таможенные пошлины. Виды, порядок исчисления и взимания. 

7. Таможенная стоимость и ее исчисление в практике ценообразования. 

8. Значение ценовой политики в международном бизнесе 

9. Определение экспортной цены. 

10. Ценовая политика при выходе на внешние рынки. 

11. Роль внешнеторгового ценообразования в стимулировании зеленой экономики 

12. Ценообразование на лекарственные средства, медицинские изделия в современных условиях. 

13. Правила и проблемы расчета цен международных контрактов (на примере легковых автомобилей) 

14. Особенности расчета цены на экспортируемую продукцию (рассмотреть на примере конкретной компании) 

15. Цели и формы государственного регулирования внешнеторговых цен в современной экономике (рассмотреть на примере России и Китая) 

16. Правила и проблемы расчета цен международных контрактов (на примере реализации транспортных средств). 

17. Ценообразование на продукцию минерально-сырьевого комплекса (сжиженный газ) 

18. Разработка ценовой политики на предприятии (рассмотреть на примере международной компании) 

19. Особенности ценообразования на продукцию предприятий текстильной и легкой промышленности. 

20. Ценообразование на топливно-энергетическом рынке

21. Основные ценообразующие факторы, учитываемые при формировании цен торговых предприятий.

22. Особенности ценообразования в сфере услуг торговли

23. Методы ценового стимулирования продаж

24. Методы ценообразования с ориентацией на покупателя

25. Оценка качества сервиса как основа для формирования ценовой политики и стратегии торговых предприятий

26. Основные ценовые стратегии предприятий торговли

2.3.3. Требования к выполнению и представлению результатов курсовой работы:
Курсовая работа выполняется студентом индивидуально, с использованием теоретического материала по соответствующей теме; первичной и вторичной информации, связанной с деятельностью предприятия и состоянием отраслевых рынков, анализом маркетинговой среды и организационно-экономической деятельности предприятий, функционирующих в различных отраслях и сферах, а также разработкой практических предложений по совершенствованию бизнес-процессов или отдельных видов маркетинговой деятельности в организации, обоснованием эффективности предлагаемых решений и направлений развития. Изложенный материал иллюстрируется таблицами, графиками, диаграммами, составленными на основе данных предприятия или взятых из использованных источников на основании собственных исследований.  

Курсовая работа должна состоять из титульного листа, реферата, содержания, введения, 2 глав, заключения, списка использованных источников и приложений (по необходимости). Результаты представляются в виде отчета, объемом 30-45 страниц печатного текста, содержащего следующие обязательные элементы: 

• титульный лист; 

• реферат; 

• содержание; 

• введение; 

• основную часть, состоящую из нескольких разделов; 

• заключение; 

• список использованной литературы; 

• приложения. 

• экономические расчеты, 

• актуальные примеры, 

• схемы, 

• диаграммы, 

• таблицы, 

• ссылки на использованные источники.
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